Jak stworzyé system identyfikacji wizualnej firmy?

Identyfikacja wizualna — to cadé symboliki stosowanej przez fignczyli wszystko to, po
czym mana ,ha zewatrz’ rozpozna, ze to widnie nasza firma; to kolorystyka, logo,
logotyp etc. § to kolejne elementy, poprzez ktére buduje sklacje z otoczeniem.

Na system identyfikacji wizualnej skladajic:

- symbol firmy (znak i logotyp firmowy),

- kolory firmowe,

- symbole dekoracyjne,

- typografie dekoracyjne,

- druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i inne)
- identyfikatory pracownikow,

- stemple, - materiaty reklamowe,

- materiaty drukowane dla celow public relations,

- $rodki transportu (samochodyegarowe, osobowe),
- ubior pracownikéw,

- wystrgj stoisk targowych,

- ararracja wretrz siedziby firmy oraz wygld otoczenia,
- tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamew
- opakowania.

Kilka poj e¢ zwiazanych z systemem identyfikacji wizualnej firmy:

1.Nazwa firmy - powinna nawjzywat do jej dzialalnéci, by¢ jednoznaczna i wytdiac
firme¢ na tle konkurencji. Tworzy sija po przeprowadzeniu gruntownej analizy firmy,
charakteru jej dziatalrici. Wazne jest, aby nazwa nie ulegata zmianie.

2. Logo- jest to graficzne przedstawienie marki produkhgku firmowego i innych symboli
umieszczanych na opakowaniach produktéw, w rekladngkach firmy itp. tworzone przez
zastosowanie koloru, rozmiaru i ksztattu liter, igktadu itp. Istnieje kilka rodzajow logo:

- tematyczne - to graficzne przedstawienie byanktora reprezentuje organizacja,
- graficzne — reprezentuwyobraenia jakiegé obiektu zeswiata natury: osoby, zwietta
lub rzeczy, ktérych charakterystyczne cechy zgjodne z atrybutami firmy. Nazywane
rowniez symbolicznymi. Jednak, aby spetnialy swdunkcje, powinny by podobnie
rozumiane przez nadaw®raz odbiore. Znaki graficzne przedstawige zwierzta stuza
czesto do podkrédenia dynamiki i szybksri dziatania firmy,

- abstrakcyjne — stanowi kompozydjgur geometrycznych i nie mowi nic o begn firmie,
ani produkcie.

3. Logotyp- to symbol oraz nazwa firmy wraz z charakterystyeca dla niej krojem pisma.
Logotypy powstate na bazie liter i cyfr to monogsafpierwsze litery petnej nazwy np. PKO,



PWN).

4. Kolorystyka firmowa— kolor firmy wyr&nia ja i okresla jej charakter. Ma diy wpltyw na
percepa i swiadoma¢ odbiorcow. Kolor aywia system identyfikacji firmy i po pewnym
czasie staje i jednym z silniejszych elementéw skojarzeniowych organizadj.

5. Typografie firmowe — to kr6j czcionek stosowanych we wszelkich matagh
drukowanych. Poprzez odpowiedni dobor czcionekzmaokreowd firme na nowoczesn
badz tradycyjra. Uwaza sk, ze wszelkie kigtosci wywotuja wrazenie spokoju i tagodriai,
natomiast ksztalty kanciaste - niepokoj i skiaftno do agresiji.

6. Druki firmowe - niezledny elementem systemu identyfikacji wizualnej dbaj o swdj
wizerunek firmy. To papier i koperty firmowe, natddi, wizytowki, identyfikatory
pracownikow etc. Poszczegodlne elementy tych madsviatzn. papier, tr&, liternictwo i
kolorystyka powinny wspétgta z ogoélnie przygtymi zasadami systemu identyfikacji
wizualnej. Elementem drukéw firmowych jest tzw. ktans przedsbiorstwa, czyli staty
uktad graficzny znaku firmowego, petnej nazwy izfignych danych o przedgiorstwie
(adres, numer telefonu i faksu, strona www i a@resail).

7. Akcydensy— to wszystkie te druki okolicz&oiowe o charakterzezytkowym (cenniki,
ulotki, katalogi, a take etykietki, naklejki, koperty etc.)

8. Wizytowki— istniep trzy typy wizytdwek: prywatne, shbowe i kombinowane
(wykorzystywane najeczciej przez lekarzy i naukowcéw). Format wizytowkajlepiej
dostosowé do standardowego wizytownika. Kolorystyka wizytdwdowinna uwzgidniat
kolory firmowe. Standardowe dane zamieszczane agtéwce to petna nazwa firmy, logo,
imie i nazwisko, stanowisko stbhowe, dane teleadresowe. W wizytdwkach kombinowanyc
adres stabowy powinien by umieszczony u dotu po prawej stronie, a prywatnyotu po
lewej stronie. W przypadku, gdy firma utrzymuje katty zagraniczne, natg mie¢ rowniez
wizytowki przygotowane w odpowiednimzyku obcym.

9. Ksigga standardow Cl— jest to opis zasad i procedur stosowania elamemtzsamdgci
wizualnej firmy (wzory, rysunki, instrukcje ich wgkania i zastosowania). W kdre
standardéw nafsy zamigci¢ minimalne wielkdci okreslajace granie czytelngci wybranych
elementéw graficznych oraz wzor minimalny obrazépold ochronne) wyznaczay
konieczr, wolna przestrzé wokoét miejsc zadrukowanych, tadk uktady kompozycyjne.

Standaryzacji podlegam.in.:

- symbole firmowe (logotyp, znaki firmowe, kolorykg),
- wizytéwki,

- druki firmowe (papier, koperty),

- galanteria biurowa,

- tablice informacyjne, oznakowanie budynkow,

- drukowane formy reklamowe

— informatory, ulotki, broszury,

- ubior pracownikow.



Do kskgi mazna dohkczy¢ na ptycie CD lub innym nimiku prébki koloréw oraz wzory
poszczegllnych elementéw systemu. Informacje takidaszcza gdyasuporadkowane i
skatalogowane, ufatwi@j w znacznym stopniu kontakt z drukarniami, grafikaitp.

Przed tworzeniem systemu identyfikacji wizualngjnly nalery pamktaé, ze powinien on
by¢:

- zgodny ze specyfiki stylem firmy,

- jednolity i zgodny z catym system komunikacji mznej organizaciji;
- oryginalny, odraniajacy firme od konkurenciji,

- dobrze wyeksponowany

— tatwo zauwaalny,

- jednoznaczny, nie powodigy negatywnych skojarae

Etapy tworzenia systemu identyfikacji wizualnej:

I. Opracowanie systemu identyfikacji wizualnej ejekt. Czsto zajmuy si¢ tym specjalne
studia graficzne.

[I. Wdrozenie systemu (zgodnie z ustalonym uprzednio hargrameem). Proces taki trwa
zwykle od kilku miesicy do kilku lat.

[ll. Wydruk materiatow.

IV. Nadzér nad wdrzaniem — weryfikacja przebiegu prac zesi Cl.

Symbolika koloréw

Kolory to wiecej niz kombinacja czerwonego i niebieskiego edjtego i czarnego. Kolory
moga stanowt swoisty rodzaj komunikacji niewerbalnej, gdgharakteryzy sic pewnym
znaczeniem i symbolik Jeli mamy wplyw na kreagj strony www, broszury, logo czy
folderu, dobrze jest mie swiadoma¢, jak oko i umyst postrzegajniektore Kkolory.

Kolory ciepte

1. Pomaranczowy — to kolor stymuluyjcy emocje, a nawet apetyt. Usamiany z energii
cieptem. Kojarzy s ze stdicem, cytrusami, poprzez co uw wywoltywa skojarzenie z
witaminga C i w konsekwencji dobrym zdrowiem. sllechcesz zosta zauwaony, bez
zbytecznego ,krzyku” — wybierz pomaiezowy, gdy: jest to kolor, ktéry przyaga uwag.
Delikatniejszym odcieniem pomaezowego jest brzoskwiniowy. Kolor ten pomaga
pobudzé ludzi do mylenia lub méwienia.



Pomaranczowy w zestawieniu z innymi kolorami: dobrze komponuje @ize srednim
odcieniem niebieskiego. Czerwority i pomaraczowy — to ognista kombinacja. Taki sam
zestaw, tyleze w janiejszym odcieniu kojarzy @iz owocow swiezoscia. W zestawieniu z
kolorem zielonym — tworzy egzotyczny klimat. Dlazpciagniccia uwagi warto zestawi
odrobirg pomaraczy z gtbokim fioletem.

2. Czerwony — to kolor gosicy, ktéry wzbudza intensywne emocje — odagej mitasci do
przemocy i bogactwa. Dowiedzionae kolor czerwony mie mi€ wplyw na reakcje
fizjologiczne — podnosi énienie i przyspiesza oddech. Symbolizuje wtadzrzykuwa uwag

i budzi czujnd¢ (czerwoneswiatto). W niektérych kulturach czerwony oznaczaloé,
odkwigtnos¢, czystdc. W Chinach jest kolorem szgxia i prosperity i mge przycagad
powodzenie. Na wschodzie ¢sto panny miode ubiergjczerwone szaty, natomiast w
Potudniowej Afryce jest to kolotatoby. W bloku pastw srodkowo-europejskich czerwony
kojarzy st z komunizmem. Kolor ten wykorzystujeesdla przycigniecia uwagi, dla
zasugerowania tempa i pewod dynamizmu, a ma nawet cienia niebezpiecmstwa.
Jednak bardziej efektywne a s mate dawki czerwieni, aieli jej obfitos¢.
Czerwony w zestawieniu z innymi kolorami— w zestawieniu z zielonym przywotuje na
mysl radas¢ okresu baonarodzeniowego. Niebieski stanowi dla niego kattrayasi gaigca
czerwiegh. Pomaréaczowy i z6tty dobrze harmonizajz czerwieni, pod warunkiemze ich
odcienie nie s zbyt kontrastowe. Ostroie naley stosowa czerwieén z fioletem -
kombinacja tych koloréw jest elegancka, jednakzenavywotywa przesadne weanie
wiadzy.

3. Rozowy — duze ilosci rézu mogy wywotywat w ludziach uczucie fizycznej stadm. czsto
kolor rézowy kojarzy s¢ z kobiecdcia i delikatnGcia, réwniez z mitoscia, ale t urocz i
romantyczig. RG@zowy wprowadza czukg i nastroj zabawowy.

Rézowy w zestawieniu z innymi kolorami z czarnym i szarym oraz z ciemniejszymi
odcieniami niebieskiego — nabiera nieco wyrafinoaan

4. 76ty - oznacza nadzigji szczscie, ale te tchérzostwo i nieuczciwid. Przez lata kolor
ten byt wywany na wstzkach noszonych przez kobiety, czeka na mzczyzn wracajcych
z wojny. Symbolizowat nadziej W niektorych kulturachzoltty moze mie€ znaczenie
tchorzostwa — zatem wzbudza negatywne odczucia.giigcie kolor ten oznaczaatolx;
sredniowieczni aktorzy ubierali g z6tte szaty, aby pokazgmierc. W Japoniizotty kolor
symbolizuje odwag

Z6ity w zestawieniu z innymi kolorami — kolor z6lty (zwtaszcza jasny) stosujeesiaby
wywota¢ wrazenie podekscytowania, tak dla aywienia szaréci lub niebieskiego. Dla
oddania klimatu lata&wiezosci, zdrowia dobrze jest zestawiotty z pomaraczowym. Blady
odcien zbltego dobrze wygda z ciemnymi kolorami — rozZjmia je. ZoOtty i niebieski g
bardzo kontrastowe i przyagaja uwag:. ,High-tech look” zapewniazoity z mieszank
szargci i czerni. Warty polecenia jest kologdtty w zestawieniu z czerwonym.

5. Ziloty - symbolizuje bogactwo i ekstrawagandNiewielkie ilosci ztotego dodaje sidla
nadania tonu ekskluzywsa, wykwintngsci. Jasnozioty przykuwa uweg podczas gdy
ciemniejsze odcienie - bugz silne skojarzenia bogactwa i  przepychu.
Ztoty w zestawieniu z innymi kolorami — kolor ten dobrze komponujegst zielonym,
brazowym i pomaraczowym.

6. Czarny — to kolor konserwatywny, dobrze wspétgra zksizacia kolorow, oprocz tych
bardzo ciemnych. M przywotywa& na myl powag; i konwencg, ale take seksown,



tajemniczé¢ i wyrafinowanie. Mae sprawid, ze inne kolory wydaj sic jasniejsze. W
wigkszasci krajéw zachodnich czérsymbolizujezatobe. Wsrdd ludzi mtodych — to esto
kolor buntu. W Chinach czarny jest kolorem matyblopcow. Kolor ten wywotuje weagenie
elegancji, wyrafinowania, a tak ciex tajemniczéci. Czarny w zestawieniu z innymi
kolorami - dobrze gra z jasnymi odcieniami czerwieni, reskiego i zielonego. Czarny i
szary — stwarzajnieco konserwatywny klimat.

7. Brazowy — mae wzmagé apetyt. Symbolizuje zdrowie, niezawodfo solidnaeé,

prostot, przyjazn. Braz i jego j@niejsze odcienie — ke kremowy, sprawiaj, ze pozostate
kolory wygladaja na gtbsze i j@niejsze. Kojarzony tale z uczciwécia i cieptem. Kolor
brazowy dodaje prestu.

Brazowy w zestawieniu z innymi kolorami- z zielonym tworzy paletkolorow ziemi.
Ciemne odcienie hru mana rozjani¢ zottym badz ,zardzewiatym” pomangczowym. Z
gtebokim fioletem, zielonym, szarym i pomaczowo-czerwonym prezentujesslegancko,
ale konserwatywnie.

Kolory zimne

1. Niebieski — ma dziatanie kage. Sprawiaze czas wydaje siszybciej ptyné. Pomaga
zasné. W wielu religiach wierzy si ze niebieski pomaga w oggzeniu ztych duchow.
Symbolizuje powag i zaufanie. Zwitaszcza ciemnoniebieski kojarzonst je inteligend,
stabilndgcia, jednaGcia i konserwatyzmem. W Iranie to kolaatoby, na zachodzie natomiast
czesto kojarzony z mitécia i spotykany przy ceremoniackiubnych. Géboki krélewski
niebieski albo lazurowy kojarzy ez bogactwem, a nawet odrobiwyzszaci. Mieszanka
jasnego i ciemnego niebieskiego wzbudza zaufasigéruje prawdomowidé. Mowi sie, ze
niebieski to kolor bankierow.

Niebieski w zestawieniu z innymi kolorami- z zottym i rézowym przywotuje wioserm
atmosfeg¢, natomiast giboki niebieski — kojarzy siz zimm pogod. Niebieski z szarym
wyglada elegancko, dobrze komponuje & z zielonym. Odrobig niebieskiego stosujecsi
dla uspokojenia gacej czerwieni. Niebieski w zestawieniuzattym gwarantuj przykucie
uwagi. Ciemnoniebieski z metalicznym srebrem kojaiz z elegang.

2. Zielony — oznaczaycie, wzrost, aywienie, zdrowie, ale rownieniedojrzald¢, zazdrgc,
brak déwiadczenia. Pokdj uszlzony na zielono powoduje winie, ¥ czas mija szybciej.
Jest to kolor bardzo silnie kojarzony z Irlandiakze kojarzy st z Islamem, wiosqy a wraz z
czerwonym — tworzy klimat bmnarodzeniowy. Zielony oznacza rownowadnarmong,
stabiln@g¢, $wiezos¢. Oliwkowa ziel&d maoze kojarz¢ sie z  wojskiem.
Zielony w zestawieniu z innymi kolorami- z niebieskim kojarzy siz natua, pocatkiem
czegd@ nowego, wzrostem. Zielony zo6itym i czarnym albo bialym — to sportowa
kombinacja.Zywe i bardzo kontrastowe zestawienie to zielonyolefowym. Kolor zielony
to rowniez kolor pientdzy.

3. Turkus - ma dziatanie uspokajgje. Symbolizuje kobiecy urok, a niektére odcienie
stwarzaj atmosfe¢ stylu retro z lat 50. i 60. Wraz z lewandowym snpgmi r&ami —
postrzegany jest jako szczegdlnie kobiecy. Z bialyozarnym oddaje klimat art deco. Z
pomaraczem izottym — wprowadzdwiezy i sportowy klimat.

4. Szary - to kolor neutralny i zrownowany, a take konserwatywny. Mige symbolizowéa
zatobe oraz formalnéc. W zestawieniu z niebieskim przywotuje nadin§wiat korporacyjny,
mundurowy. Jasnoszary zgstlje czsto kolor biaty a ciemnoszary — czarny. Jasnoszaay



z r&owym, niebieskim, lawendowym, zielonym jest kojargo z kobiecécia.

5. Srebrny — zwlaszcza metaliczny — jesywszy niz szary, ale te chtodny. Symbolizuje
nowoczesné&, czsto bogactwo. Drobne akcenty srebrnego sugeelgganci. Szary w
zestawieniu z innymi kolorami egto tworzy klimat high-tech industrial”.

6. Bialy - to symbol czystxi i niewinnagci. U niektdrych oséb m@ wywolywa bole
glowy, a zbyt duo jasnego bialego me cilepiat. Na wschodzie biaty kojarzony jest z
pogrzebem ratola, na zachodzie — z weselem. W zestawieniu z jasiyimpastelowymi
odcieniami jest nekki, wiosenny i aywia pastelow palet. Sprawia janiejszymi takie
kolory jak czerwony, niebieski i zielony.

Kolory neutralne

1. Bez — maze by postrzegany jako kolor nudny i ,nijaki’, zwtaszcpggli wystepuje sam,
bez innych kolorow. W pokoju me oddziatywa relaksujco. Beu uwywa sk do
zapewnienia uspakajgego, relaksacego tta. W zestawieniu z zdwym i zOtym — be
moze przyjmowa ich odcienie. Z zielonym, bzowym i pomaraczowym be tworzy pale¢
kolorow ziemi.

2. Kolor ko sci stoniowej— uspakajaicy, symbolizuje czystd i migkkos¢. Jednoczaie jest

to kolor elegancki. Dla uzyskania efektu kolorowemi naley zestaw¢ go z

brzoskwiniowym, jasnym odcieniem ,trawiastego” nieégo lub jasnobzowym. Stosowany
jest réwnie dla rozj@nienia innych kolorow.

3. Fiolet — to kolor krolewski. Utgsamiany z duchowgia i szlachetnécia. Fioletowy pokoj
moze wzmaga wyobranie i kreatywnad¢. W Tajlandii to kolorzatoby dla wdow. Giboki
fiolet sugeruje bogactwo, natomiast jego jasny @dei romantyzm, delikatr$d, subtelnéc.
W zestawieniu z hzem i beéem - kojarzony z kolorami ziemi i nutktajemniczéci, z
zielonym natomiast m tworzy¢ radosma atmosfe¢. Fiolet i r&owy s wyjatkowo
kobiecym zestawem.

4. Lawendowy to odcia fioletu, ktGry sprawia wrzenie czegé specjalnego i jest kojarzony
z elegangj. Symbolizuje kobiec®, sugeruje co unikalnego. Dobrze jestzy¢ koloru
lawendowego, kiedy grupdocelowa 53 kobiety i chcemy wywolaw nich nutke romantyzmu

I nostalgii. Bardzo kobieco prezentuje gir&zem, z zielonym tworzy radosny klimat. Palet
ziemi stworzymy zestawiag lawendowy z bhieem i bazami.

| jeszcze jedna uwaga. Kolory zimne wygdaje mniejsze ni ciepte. Ale g kojace. Kolory
ciepte — pobudzaj do dziatania. Mog wywotywaé podniecenie, a nawet gniew. N40s
emocje i wydgj si¢ blizsze. Kolory neutralne, takie jak heiaty, szary, czarny i kolor Koi
stoniowej doskonale nadggic ha tto. Tonuy inne.

Na podstawie: Wojcik K.(2001):Public relations Addo Z, Placet, Warszawa 2001 oraz
http://desktoppub.about.com/cs/colorselection/p

Ciekawe linki:

http://e-alw.com/varia22.html




