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Chat z product placementem prawdopodobnie spotkatkskdy, kogo znam, to tajniki
marketingu i komunikacji dziata ktére kryp sic pod t nazw nie dla wszystkichssjasne.
Autorka pozycji o tym nakgdziu promowania zauwa take, ze ,w zakresie badanad
product placement literatura przedmiotu nieagsita jeszcze stanu zadowaleg¢go dla
wspotczesnych badaczy tego zjawiska’. Pewnie diatedasnie probuje to zjawisko

rozpracowa, od strony teoretyczne,.

Biorac do kki ksiazke Ewy Urbaniec, jako student, spodziewateme¢ siaczej

przeteoretyzowanego wywodu paranaukowego

Tekst Ewy Urbaniec jednak bardzo pozytywnie mniskeazyt — jest klarowny i fatwy do
przyswojenia, take dla laika, ktéry niekoniecznie zna sia marketingu i PR, a ciekawi go na

przyktad samo zjawisko pojawianig ginanych marek w filmach czy serialach.

Studium nt. product placementu podzielone jest my tzsci - w pierwsze] Urbaniec
zapoznaje czytelnika z histerzjawiska i dziata z nim zwiazanych nawiecie i w Polsce. W
drugiej i trzeciej cgsci publikacji znajdziemy przyktady zastosowani@gukt placementu
jako rodzaju strategii marketingowej oraz angliwlskich filméw (padaj m.in. takie tytuty,

jak ,Operacja Samum”, ,Sexmisja” czy ,Francuski Nen¥).

Ksiazka skierowana jest gtownie do osoOb, ktore na coendzwiazane § z brarka
marketingow, jako pozycja maga na celu swiadomi im mazliwosci, jakie niesie ze sab
product placement. Ja osébie polecitbym ksizke kazdemu, kto ché raz zadat sobie

pytanie: dlaczego James Bonddei akurat Astonem Martinem?



