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Do rankingu zostaty wybrane materialy na temat PRiast z 2008 roku, opublikowane na PRoto.pl.
Powstaly one na podstawie doniésieedialnych z prasy, Internetu, telewizji i radiaod informacji,
ktore redakcja PRoto.pl otrzymata w formiéwiadczeéyr i informacji prasowych. Na podstawie
dominupcych w materiatach tematéw stworzono 2 kategoneatgczne:Najwieksza ,wpadka” w
promocji regionalnej Najdziwniejszy/najbardziej absurdalppmyst promocyjny.

Dwie wybrane kategorie, jako niezabte od siebie g&ci, tworz ranking Kontrowersyjne projekty
promocji regionalnej

Metodologia:

kategorie rankingu:
1. Najwieksza ,wpadka” w promocji regionalnej
2. Najdziwniejszy / najbardziej absurdalny pomyst poogjny

Po odrzuceniu z wszystkich zgromadzonych materiakigre tematycznie nie spetniaty wymogow
obu wybranych kategorii, do pierwszej z nich wylorde o negatywnym nacechowaniu oraz te, w
ktorych pojawity st wyrazenia takie, jak: ,kontrowersyjny”, ,zarzuty”, ,kryka”, ,problem”.
Natomiast do drugiej kategorii wybrano materialyrézeno o negatywnym, jak i neutralnym
nacechowaniu opisage najbardziej — w opinii redakcji PRoto - orygimal niekonwencjonalne,
czesto kontrowersyjne wizytéwki danego miasta.

agtosowanie
Respondenci wybieraj4 projekty w obu kategoriach i przyzaam punkty od 1 do 4 (gdzie 4

odpowiada najwkszej wpadce lub najbardziej kontrowersyjnemu ktojei). Po podsumowaniu
liczby gloséw w ramach kaej kategorii, projektom zastaprzyporadkowane miejsca w rankingu w
zalencsci od liczby punkow, jakie uzyskaly. Projekt, ktoéogrzyma najwiksz liczbe punktow,
Zostanie uznany za zwygeice danej kategorii.

respondenci
Badaniem ohjci sa eksperci z zakresu promocji regionalnej, z apgeniem przedstawicieli agencji

reklamowych i PR-owskich oraz dziennikarzy podepnygh tematyk promocji miast i regionéw
Polski.

Do badania redakcja PRoto.pl zaprosita:

- przedstawicieli organizatoréw konkurséw dotyozch PR-u regionéw, przedstawicieli instytuciji
rzadowych oraz pozasglowych zwizanych z promogj i rozwojem regionalnym, ekspertéw
akademickich zwizanych z tym zagadnieniem

Glosowanie jest anonimowe - choznana tedzie lista instytucji i os6b biomcych udziat w
projekcie, to do publicznej wiadomdci nie zostara podane informacje o tym, jak gtosowat dany
respondent.

Celem rankingu nie jest wskazanie najgorszej agea@jnujcej st marketingiem regionalnym, nie
chodzi take o wybranie miasta — antylidera promocji regioppliwWVskazujc najbardziej wyraziste,
czesto kontrowersyjne pomysty marketingu miast Polplérwszej potowy 2008 roku, chcemy
przyczynt sig do promocji regionalnej i pokazaze jest ona bardzo potrzebny polskim miastom i
calemu krajowi.



Aby ufatwi¢ respondentom zapoznanieg & wybranymi przez redakgjprojektami, dla kadej
kategorii zostaly one podane wedlug nazw miast kzgoiu alfabetycznym. Dodatkowo przyadym
wybranym projekcie znajdujeesiink do opisu projektu ze strony PRoto.pl.

Lista projektow jest otwarta; istnieje wiwvo$¢ dodania projektu do kdego rankingu z podaniem
zrodfa, z ktorego informacja zostata zaczegtmi

KATEGORIA 1: Najwi ¢ksza ,wpadka” w promocji regionalnej:

- BYDGOSZCZ: konflikt Eskadry z bydgoskim magistratem

materiaty:

http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=449960pinia Eskadry i magistratu Bydgoszczy o
zerwaniu wspétpracy

http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=45188wiadczenie Eskadry
http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=453 twiadczenie magistratu Bydgoszczy

> GDANSK: kosztowne badanie o wizerunku miasta

materiaty http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=496%2ywiad z magistratem Gdaka
materiaty pomocnicze:

http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=44768formacje ile kosztuj badania
http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=417 Zapowied badania zagranicznych turystéw na
temat wizerunku Gdeska

http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=4732&formacja o kampanii ,Gdek tu s¢ zyje”

> KRAKOW : brak konsekwencji w nazewnictwie miasta w kampahipromocyjnych
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=43507

-> KRAKOW: plagiat pomystu promocyjnego
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=44229

- LUBLIN/RZESZOW: rywalizacja billboradowa
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=46829

> +ODZ: gadrety promocyjne z ktlami
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=47206

- OPOLE: brak dziata promocyjnych
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=43594

- OPOLE: nieadekwatn& strategii do specyfiki miasta
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=45257

> RZESZOW: przetarg na promogjmiasta, a przy okazji na wypasaie biura
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=46308

- SOPOT: plagiat pomystu promocyjnego
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=45862

>WARSZAWA: zmilitaryzowane miasto w wakacje
materiaty: http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=48781

- WROCLAW : postulat zmiany nazwy miasta na Breslau
materiaty http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=45337




KATEGORIA 2: Najdziwniejszy/ najbardziej absurdalny pomyst promocyjny

- BOLESLAWIEC : glinoludy promug miasto
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=45657

- KIELCE : witacze promuj miasto witagc przyjezdnych
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=50434

-> KRAKOW : uchofony promuj miasto
http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=46615

> +£ODZ: Kapitan Kultura twarg miasta
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=48071

- SOSNOWIEC: Gierek twara miasta
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=44200

- SWIDNIK : $wistak promuje miasto
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemid=50052

-> WARSZAWA: stacze promujmiasto
materiaty: http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=50434

-> WARSZAWA : nowe hasta, logotypy i kapciany film promugce miasto
materiaty:http://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=48165

2> WROCLAW: $piewapcy radni ku chwale miasta
materiatyhttp://www.proto.pl/archiwum/info?itemld=49480
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