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Kontakty z mediami nie musgsi¢ ogranicza do przesytania komunikatow prasowych, a
osoba odpowiedzialna za nie ma do wyboru wielegdiz kanatdéw komunikacji. Irv
Schenkler i Tony Herling statagic w swojej ksazce pokazé, jak z tych nargdzi umiegtnie
korzyst&.

Do gtéwnych zalet ich wyktadu natg zaliczy¢ prosty gzyk i przystpnaos¢ w wyjasnianiu
zagadnié zwiazanych z obszarem media relations. Nie trzebé gpecjalistycznegezyka,
aby przyswat informacje zawarte w publikacji. Procesowi temuegja take przejrzysty
ukiad ksazki, w ktérej kolejnych rozdziatach oméwiono: podstave kanaty komunikacji z
mediami, sposoby opracowywania przekazu dla medéuteczne wykorzystywanie
srodkow przekazu, kwestie wspotpracy z agencjamlipuelations. Autorzy poinstruowali
rowniez jak w prawidtowy sposob odpowiaglaa pytania dziennikarzy i jak udziéla
wywiadow. W publikacji poruszono kwestielacji z mediami finansowymi i inwestorami.

Interesujcy jest rownie rozdziat o komunikacji z mediami w sytuacjach krsawych.

Z ksiazki dowiedzi€ sie mazna take jak planowa konferencje prasowe oraz jak inicjoiva

rozwija¢ relacje z dziennikarzami. Podawane informagje/abogacone o liczne przykiady.

W rozdziale péwigcconym prowadzeniu relacji z mediami finansowymioaey podag
przyktady amerykaskiego ustawodawstwa dotygego publikowania wynikow finansowy
oraz wskazowki przyje przez Financial Accounting Standards Board. 8akae polski
wydawca ksizki nie postanowit uzupetaijej o wiadomeéé o sytuacji prawnej dotyazej
publikowania informacji finansowych w naszym kraprzyjetych na ¢ okoliczna¢
standardow.

Mimo tego mankamentu kgika jest warta polecenia zwlaszcza osobom, ktoregsr/bko
przyswot wiedz dotyczca kontaktéw z mediami. Informacje zawarte w omawjdis@zce
da sk przyswot szybko i tatwo. Jak wynika z powsgzego spisu, publikacja ta zaciekawi



osoby zajmujce st dziedzinami takimi jak media relations, investelations oraz crisis

management.



