Jak PR-owcy utrudniaja prace
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Cenk sobie wspotprac z wieloma PR-owcami i agencjami public relatioAde takimi, ktére
rozumiep specyfilkk poszczegolnych medidow, maghocia podstawow wiedz o charakterze

pisma i nie traktu pracownikow redakcji, jak gmow do wysytania kserowek.

Niestety wiele firm public relations rozsyta komkaty jak leci, byle tylko wykazasi¢ przed
swoim klientem i pokazamu zestawienie ikziowe. Po wystaniu takich komunikatéw zaczyna si
seria telefondw: czy informacja dotarta, cayd®datkowe pytania, czy wykorzystamy, czy miae
podesté zdjecie. Odpowiadam zawsze grzecznie, zgodnie z pralgtuja mnie dopiero préby o
przestanie skanu artykutu, a najlepiej ozht przesytanie catego wydania. Takich telefon&t je
po kilkand&cie tygodniowo. Staramebdpowiadad: prosz skorzystéa z monitoringu prasy, albo po
prostu wej¢ na stror internetow, gdzie znajduje siwersja elektroniczna w postaci e-gazety.
Wowczas stysg, ze monitoring nie obstuguje danego tytutu. To z@owicc - skoro jest taka

potrzeba - by zaat obstugiwa?

Inny problem, ktéry w redakcjach doprowadza dzikardy i wydawcow do szewskiej pasji to
przysytanie przez agencje materialtbw kompletnigpaseigcych do profilu pisma. | nie trzeba
dokonywa jego dogébnej analizy, by wiedzte co mana wystd, a co jest tylko zZaniecaniem
skrzynki pocztowej i raczeniem telefonami: czy poszto, czy przyda.sPismo, ktérym kiergjma
charakter wydcznie lokalny, jest miejskim tygodnikiem, dystrylwenym wyhcznie w Toruniu,

bezptatnie. Takinformacg mazna znale¢ na stronie www, w kadej bazie mediow.

Ponizej krétki przeghd informacji przestanych tylko w lutym, ktore nijakaj sie do potrzeb
redakcji o czym kady PR-owiec, majcy podstawowe pegie o swojej pracy, wiedzigpowinien:
— pewna warszawska agencja wysyta siedmiomegowgiadppakowania nowego loda wraz
z krzykliwym tytutem ,wyptkowe opakowanie lodow!”
- informacja od agencji z8laska: huta x uruchamia nawnaszyr do przetwarzania stali
niezlednej w procesie produkcji wagonow
— informacja od agencji z Warszawy: nowa pigutka kabhcepcyjna o rewolucyjnym
dziataniu
- informacja od agencji z Dolnegaska: nowy sposéb pakowaniaalin suchych
Przestane komunikatys $1a pewno wzne i godne zainteresowania, ale ze strony prasiyozeej,

magazynow dla kobiet, albo braiwki spaywczej. Co z nimi majbowiem zrohi gazety lokalne i



jak odpowiedzié zaskoczonemu PR-owcowi: dlaczego to nie poszio?

Relacje m¢dzy dziennikarzami, a PR-owcamie¢sro prébuje & przedstawia jako wyrany
konflikt interesow: PR-owiec jest od budowania wirgku firmy, a dziennikarz od tego, by nie¢da
sie¢ omam¢ sprytnemu PR-owcowi, ktory prébuje ofiepiuro reklamy w drodze na tamy. Zawsze
uwazatem,ze dobry PR mize pomac dziennikarzom i nie musidjednoznaczny z kryptoreklam
Jest mnéstwo informacji pochagzich od firm, ktére maj walor handlowy, ale jednocgde i
czytelniczy: g po prostu warte przekazania. Sami PR-owcy ,odwelgjednak swaj prag na
zasadzie wystania komunikatu do jak najezej grupy odbiorcOw, opiergj Sk na prawie
wielkich liczb: mae ktas ,tyknie”, skutecznie psuaj swoéj wkasny wizerunek i pokazugwykte

amatorstwo.
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