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~Sponsoring kultury i sztuki w praktyce” jest kgka stworzomn przez specjalistow Fundacji
Commitment to Europe ARTS & BUSINESS pod redal&ggaty Podczaskiej i Kamili Kujawskiej
— Krakowiak. To pierwsza na polskim rynku publikadstora w sposéb zeaty i rzeczowy
ttumaczy, na czym polega istota sponsoringu orgadmaienia z nim zvwzane. Jak twierdgz
autorki: ,To pozycja stworzona z rily o wszystkich, ktérzy chicswiadomie patrzéna

mozliwosci, jakie kreuje sponsoring kultury i sztuki w RS,

Ksiazka zawiera wiele praktycznych informacji, pochadzh nie tylko z déwiadczenia Fundaciji,
ale take wynikapcych ze wspotpracy z: instytucjami kultury, polskimagranicznymi firmami.

W pierwszym z piciu rozdziatow autorki opisajsposob finansowania dziatakwod kulturalnej w
Polsce i nawiecie. Stwierdzayj, ze coraz wiksze znaczenie dla finansowania kultury i sztuki w
naszym kraju majfirmy prowadace dziatania sponsoringowe. Jest to dla nich dfuvraa
promocji, a take pomyst na dziatania z zakresu CSR.

W nastpnym rozdziale poruszony zostaje temat sponsojjaigunarzdzia komunikacji. Autorki
uznap sponsoring za element promocji. Stwierdzag: ,Sponsoring XXI w. wspiera rozwoj
marki. Nie akcentuje jednak jej atrybutow, lecaxgtana pierwszym miejscu potrzeby rynku
docelowego. Dziatania sponsoringowe mpgzejawi& sic w dziataniach marketingowych,
spotecznych, akcjach charytatywnych. Ta niejedo@isprawiaze przed sponsoringiem stawiane
Sa rozne cele — zwizane z budowaniegwiadomdaci marki, kreowaniem jej wizerunku,
umachianiem pozycji produktu na rynku czy vespieraniem spoteczia lokalnej”. Autorki
rozpatruy, na czym polega sponsoring kultury i sztuki w led®tie public relations, jego roli w
budowaniu marki przedgiiorstwa oraz pojmowania go jako elementu odpowsdaci
spotecznej firm.

W kolejnych rozdziatach znajdujemy m.in. opis prgamaspektow sponsoringu, ha czym polega
réznica medzy nim a reklarg, jak przebiega sponsoring z firmami z bnaalkoholowej i
tytoniowej oraz wspotpraca z telewqzAutorki ttumaca, czym jest umowa o sponsoringu oraz
jakie @ jego podatkowe aspekty. Way i ciekawy jest take opis dobrych praktyk sponsoringu, w
ktorym wymienionych jest osiem firm wspiegaych rozwoj kultury i sztuki w Polsce. Memy
znalez¢ doskonate przyktady wspotpracy biznesu i kultwiglad firm i szczegétowe analizy
projektow.

Poza tym dowiadujemygsijak wyghda sponsoring w praktyce, gdzie i jak poszukiwponsora,



okresli¢ oczekiwania wobec niego oraz atrakcyjnie zapremesdt inicjatywe, na ktdn potrzebne s
pieniadze; jak nawgzac wspotprae i zrealizowa projekt. Autorki wypisuj takze prawa i
obowiazki sponsora i sponsorowanego.

Ksiazka zawiera wiele potrzebnych i praktycznych infocihanteresugcych zaréwno dla
sponsorujcych jak i tych, ktérzy o sponsoring:sibiegaj. W doskonaly i jasny sposéb ttumaczy
zagadnienia, ktére sprawagproblemy i staj si¢ baries w finansowaniu kultury i sztuki zaodet
prywatnych. To publikacja skierowana zaréwno daepstawicieli biznesu, instytucji kultury, jak i
srodowiska akademickiego: wyktadowcow i studentéwdwigtéw zaradzania, marketingu,
dziennikarstwa, specjalizacji public relations oaarmacji kultury.
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