W te] kampanii brakuje wszystkiego...
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Obserwujac trwajaca (chociaz niewidoczm) kampanie prezydenclky, szczerze
wspotczuje m.in. pani doktor Annie Materskiej-Sosnowskiej, j& i Wiestawowi Galazce,
ktérzy na biezaco komentuja to, co s¢ ,nie dzieje” w polskiej polityce w ,Serwisie
wyborczym PRoto.pl”. Bo to, co st ,nie dzieje” w tej kampanii wota o pomsk do Nieba.
Dlatego — ,Konczcie Waszméciowie — wstydu oszagdzcie!, albo weicie si do pracy, bo
za chwile bedzie za p@no.

O to, ze w tej kampanii nic si nie dzieje, nie mam nawet pretensji do samych
kandydatow. Raczej ostrze tej ,krytyki” skierowatbyv stror ich sztabow. Dlaczego? — bo
jak przyszly trudne czasy zabrakto im pomystu nawadzenie prawdziwej walki, nie
mowiac juz o debacie polityczne.

Strategia sztabdw jest prosta — im mniej kandytiatalepiej. Dowiemy to poparcie,
ktére mamy do 20 czerwca, a potem ewentualnjezebaczy, a taka strategia bole
zawiodta Platformm w 2005 r. Zadnej aktywnéci, poza niezedne minimum,zadnych
swiezych pomystéw, dynamiki — czegokolwiek. No bo, canymyslac? O czym méowd?

Komorowski nie mee atakowa Kaczyiskiego bo: tragedia smaigka, chora matka
itp. Poza tym sztab PO chce utrzymavizerunek swojego kandydata jako polityka
konsyliacyjnego, ,prezydenta wszystkich Polakow”.

Kaczyiski — w ramach zmiany wizerunku — nie ma o czym mépwo jezeli nie o
,Ukladzie”, o IV RP” itp., to o czym? Temat katasty samolotu prezydenckiego ,utopita”
powod, a wid&, ze na watach i wréd powodzian lider PiS nie czuje: siajlepiej. To polityk
typu ,gabinetowego”, ktérego ,naturalnyénodowiskiem” wyborczym s wiece, konwencje,
spotkania z sympatykami, a nie ,taplaniewibtocie”.

Pozostali — nie odzywajsie, bo nie maj po co. Bioa udziat w kampanii, ale chyba
bardziej z obowizku (lub ,z przyzwyczajenia”), niz nadziej na sukces, ktérej z regzbd
pocztku walki wyborczej pozbawiajich praktycznie wszystkie sonda

W ten sposob mamy tylko ,konkursegnosci’, ale bez ,modeli” i ,wybiegu”, na
ktoérym by s¢ pokazywali. Nie ma kandydatow, nie ma kampana ichwik nie kzdzie miat,
kto wybier&.

Radz wiec, gdy s¢ nie ma nic do powiedzenia, ascpowiedzi€ trzeba, warto by
chocia zackcat Polakow do pdgcia na wybory. A w tej kampanii brakuje nawet tegéarto

przypomni€ kampant¢ PO z 2007 r. i jej walkko frekwenacg — optacita sg.



Na tym ciemnym tle, jako jedynygaiejszy punkt (ale bez przesady) jawd kampania
Grzegorza Napieralskiego. On ma,o co watazlg walke prowadzi. Wprawdzie nie walczy o
prezydentus, ale buduje swajpozycyg, lidera SLD — wg¢c ma silm, motywacg. | to wid&.

Dlatego te i jego sztab, chyba jako jedyny, prowadzi aktypvkampang i pokazuje ze
nawet w tak trudnej sytuacji samego kandydata (bgadparcia ze strony ¢xi cztonkow
Sojuszu), jak i trudnych warunkéw dla prowadzerampanii — mana, co pokazajkolejne
sondae. Do tego postugujeshajprostszymi metodami — czego najlepszym $wi@zszym
przyktadem jest ,pi& wyborcza” wykonywana przegpiewapce blzniaczki z zespotu 2
Sisters. Wprawdzie to nic nowego, ale na takim yd@ari rak mae by uznany za ry@a A
efekty wid& — Napieralskiemu Kmie poparcie i za chwi] zaréwno on, jak i lewicachla
trzech (a maze nawet drug) sita polityczr w Polsce.

Panowie sztabowcy — do dzieta! Wproweig trocle zycia. Polityka to walka. Dajcie
szansg, nie tylko nam komentatorom, dziennikarzom, alezéawyborcom, niech i oni éaz

tej kampanii maj.
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