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Przed rozpoczeciem lektury kolejnej, amerykanskiej ksigzki zajmujacej sie
najnowszymi trendami w marketingu i PR towarzyszyto mi to nieodparte wrazenie, ze po
przeczytaniu jednej tego typu pozycji jakby przeczytato sie wszystkie... Pozycja Davida
Meermana Scotta ,Nowe zasady marketingu i PR” okazata sie mitym rozczarowaniem.
Juz na poczatku ksigzki w doskonaty sposdb autor prezentuje problemy ,starego” typu
dziatan z zakresu PR, z ktorymi sama czesto spotykam sie w codziennej pracy w
PRoto.pl.

.Kiedy chce miec¢ Swiety spokoj, dostaje od PR-owcow setki komunikatow tygodniowo.
Jednak kiedy potrzebuje informacji i kontaktu, nastepuje cisza. Co$ naprawde ztego
dzieje sie w Swiecie PR”. Te trzy zdania pochodzg z ksigzki Scotta - podpisuje sie pod
nimi obiema rekoma. Najwiekszg zaletg ksigzki nie jest tylko wnikliwa obserwacja ztych
praktyk w PR, ale pomysty na to jak te dziatania prowadzi¢ dzi$. Scott nie odkrywa
Ameryki — stawiajac w komunikacji na Internet. Sposdb ujecia tematu jest jednak bardzo
interesujacy i pobudza do przewartosciowania wtasnego podejscia do dziatan PR-owych.
Pokazuje, jak fatwo wpas¢ w putapke pisania betkotliwych informacji prasowych lub
promocyjnych, a z drugiej strony jak ogromne mozliwosci kontaktu z klientem (niewazne,
czy jest wyborcg, kupujacym, wolontariuszem czy po prostu czytelnikiem) daje dzis
Internet.

Czesc¢ pierwsza ksigzki to zestawienie starego i nowego PR. Druga odstona to opowiesc o
blogach, forach, webinariach, e-bookach, newsletterach i portalach spotecznosciowych -
ciekawe tezy, informacje zebrane w jednym miejscu. Dla czytelnikdw, ktorzy Sledzg na
biezaco publikacje o komunikacji w Internecie na polskich czy zagranicznych stronach -
nie beda to rzeczy odkrywcze i nowe. Ale wszystko zebrane jest w jednym miejscu, a co
przy tego typu publikacjach jest rzeczg nieoceniong - ksigzke bardzo dobrze sie czyta

Ostatnia czes$¢ ,Nowych zasad marketingu i PR” to wskazéwki na temat tego jak stworzyc¢
wiasny plan marketingowy i PR, a takze jak komunikowac sie z mediami.

Polecam ksigzke Scotta, mozna dzieki niej odswiezy¢ spojrzenie na biznes ktéry sie
prowadzi, niezaleznie od tego czy sie sprzedaje cygara, chce sie ratowac wieloryby, czy
prowadzi portal o PR.

Jak w koncu twierdzi Scott: ,Tres¢ internetowa moze sprzedac kazdy produkt lub ustuge
oraz promowac dowolng filozofie lub wizerunek”.



