Szlachetna propaganda dobroci, czyli drugi tom o ddamie spotecznej

Szlachetna propaganda dobroci, czyli drugi tom eklamie spotecznejest ksazka

adresowas, podobnie jak tom pierwszy, do wszystkich zairgemeanych komunikagj

spoteczn: organizacji opracowagych kampanie, agencji reklamowych twgrgch reklamy
spoteczne, studentow pigxch prace na ten temat, a zakdo instytucji oraz firm, ktére
poprzez zaangawanie w problematykspoteczn tworza swoj wizerunek.

Im wiecej wiemy, tym weksza mamy swiadomaé naszej niewiedzy — napisat Ryszard
Kapuscinski w ostatnim ,Lapidarium”. M§l ta towarzyszyta mi podczas lektury elegancko
wydanej ksizki ,Szlachetna propaganda dobroci, czyli drugi tonreklamie spotecznej”
(Agencja Wasilewski, Krakéw 2007).

Bogato ilustrowana pozycja (ponad czterysta plakatdkadrow) jest wielkim przegtlem
tego, co w latach 2002-2006 wydarzyte @i polskiej reklamie spotecznej, a ktora zdpam
rokiem staje & u nas coraz bardziej powszechna.aillsd zawiera nie tylko bogaty rejestr,
bardzo szczego6towy i dokladny, dzigsk kampanii reklamowych — ogdlnopolskich i
lokalnych, lecz réwnigz wieloaspektow ich analiz, dokonan przez osoby profesjonalnie
zaangaowane w komunikagj spotecza. Pocawszy od klasyfikacji ¢zykowych tendenciji
(dokonanych przez prof. Jerzego Bralczyka) popmeén. prezentagj nietypowych medidéw
uzywanych w akcjach spotecznych i krytyczne rozarda o wizerunkach wielu krajowych
nadawcow kampanii.

Wielce pouczajce & zamieszczone w tomie wnikliwe teksty przybiace dziatalnéc¢
dwoch, chyba najbardziej znanych, wielkich marelargtatywnych w Polsce: Caritasu i
Polskiej Akcji Humanitarnej, obdarzonych ogromnymphkatem spotecznym — zaufaniem
oraz gotoweécia pomocy. To najcenniejsze wastn wsparte jednak umighoscia dziatania.
Pomystodawcy kaiki nie zapomnieli o tym wkmie zagadnieniu, d@ potencjalnym
organizatorom akcji przewodnik, jak zbudawprawidtowo — krok po kroku — skutecgn
kampang.

Sparod wielu tematdéw poefych przez pitnastu autorow w tej grubej ksize, wskaza
warto na artykuty systematyzgge polskie kampanie spoteczne, azeaka stownik wanych
poje¢, dziki ktéremu tatwiej maemy zrozumié nazwy wystpujace na obszarze
dziatalngci spotecznej. Przyktadowo: spoteczna odpowiedpiglnbiznesu, marketing
zaangaowany spotecznie, reklama spotecariowa.

Teoretyczna ¢g¢ ,Szlachetnej propagandy dobroci...” w ogole z@st@dbbrze opracowana,
atrakcyjnie wyttumaczona i napisana przpstym gkzykiem. Rzecz nie do przecenienia,
podobnie jak zestaw indeksow, ktére we wspotczdskgazkach znajdujemy nie tak ¢zto.

Na koniec warto powrééido tytutu ksazki i wyjasnienia jej drugiego cztonu. ,Szlachetna
propaganda dobroci, czyli drugi tom o reklamie spohej”’ jest kontynuagjserii rozpocztej
przez Agengj Wasilewski p¢c¢ lat temu publikagj ,Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o
reklamie spotecznej’, dzisiaj guniedostpnej z powodu wyczerpanego naktadu. Pierwszy
tom przedstawiat poaiki zjawiska w Polsce, nadal mu znaczenie; tom idinadstuje o wieku
dojrzatym reklamy spotecznej w naszym kraju.

Kilka lat wczeniej Polacy nie byli ani takwiadomi, ani tak wraiwi jak dzisiaj na problemy
spoteczne. Nagpita wielka pozytywna zmiana. Co jest szczeg6lnane, bo spotecznych



zagraen wcale nie ubywa. Nie zabraknie ¢oitematow dla kampanii spotecznych. Zanim
jednak ich realizatorzy przygiia do dziatania, powinni egjna¢ do omawianej kaizki —
unikng bledow, a przy okazji sprawdz jak inni zmierzyli s¢ z konkretnym problemem.
Pewnie te wtedy potwierdz przytoczone na pogiku tego tekstu zdanie Kafinskiego.

Ksiazke mozna kupt przez stroa internetovy www.wasilewski.com.pl



