JEZUS i BIEL STANIE SE JESZCZE BIELSZA, jak Kéxiot wymyslit marketing

Bruno Ballardini, przekt. Michat Oleksiuk

Jeli ktos po kshzce Brunona Ballardiniego spodziewe,sie jej autor wytknie kidy
komunikacyjne, jakie w relacjach z wiernymi, mediacry opina publiczra popetniata i
popetnia instytucja K&riota, na pewno girozczaruje. Rozczarujeesi ten czytelnik, ktory
zaktada,ze Ballardini przeanalizuje, jak Koiét ze zdobyczy marketingu, z gikiszym czy

mniejszym powodzeniem, korzysta.

Wioski autor, wieloletni copywriter jednej z #rch agencji reklamowych, prezentuje
zupetnie nowe, alternatywne spojrzenie na marketwgciot — w jego ugciu — od momentu
powstania bezktnie tworzy podwaliny i reguty marketing-mixu, kéds powielane kilka
wiekow p&niej przez specéw od marketingu, reklamy i PRwigcie przekonanychze to

oni s ich autorami.

Kosciot w ksiazce Ballardiniego tawietnie zorganizowana ,Korporacja”, adzona przez
Centrat (Stolicc Apostolsk), ktérej pierwszym produkt managerem byt Pawet arst
genialnie postugary sk narzdziami marketingu bezgredniego, chéby takim jak mailing
do liderow opinii (Listy do Tesaloniczan, KoryntiaGalatow, Rzymian, Filipian, Efezjan,
Kolosan). W niezwykle spdjnej koncepcji autora kamenci to wierni, religia katolicka to
produkt, inne za religie i wyznania to konkurencja, ktomalery zwalcz& lub niszczy
(nawet dostownie, jak dziato ¢sito podczas wojen religijnych czy dziatafeso Wielkiej

Inkwizycji).

Nim w XX wymyslono, ze eventy czy animacje w punkcie sprzadayadety, plakaty lub
dzingle reklamowe mag skutecznie nakri¢ sprzeda, Kosciot — przekonuje Ballardini -
miat ich odpowiedniki d#o wczéniej w postaci liturgii, obrazkéwswietych i ikon,
kiczowatej sztuki sakralnej czy psalmow ( ,Pant jeasterzem moim” to wysokiej klasy

dzingiel reklamowy wiénie).

Analogii tych w ksizce ma@na znale¢ dziesatki, ich enumeracja mi@ przekoné czytelnika

do przegcia odautorskiej interpretacji rzeczywisto Przede wszystkim Z&ontrowersyjne
poréwnania maj na pewno sky¢ samemu Ballardiniemu do potwierdzenia pierwotnie
zatazonej tezy, czytelnej w podtytule (,jak Kciét wymyslit marketing”). Postawa autora jest
jednak na tyle przewrotnae nie wiadomo do kica, czy puszcza on do czytelnika oko czy



méwi serio i z zacietrzewieniem, cftic za wszelk cerg przekond, ze Kascidt to
miedzynarodowy koncern nastawiony na monopol i zysjedhej strony pokazuje siebie jako
ateist, ktory pierwszy i ostatni raz aktywnie uczestniozaymszy podczas pierwszej komunii
Swigtej, a z drugiej — jako os@bswokcie zachwycoa tym, czego na polu marketingu i
szeroko pgajtej komunikacji Kdacidét dokonat w krzewieniu swoich idei (sprzegla
produktow). Ché jedno drugiego nie wyklucza, nie jest jasne, cajlddiniemu chodzi o
uwielbienie czy o kpig, balansuje on przeciea granicy herezji dwietosci, a postaw jego
wyjasnia nieco (chéi komplikuje) ostatni rozdziat kstki, do ktérego lektury namawiam.
<br><br>

Jakkolwiek mae by to lektura momentami nagana, zbyt teoretyzaga |
podporadkowana jednej, nadgdnej myli; momentami przegadana to jednak warto
paoswieci¢ jej kilka godzin. Chéby po to, by dowiedziesie, ze Kosciot potrafi odpowiedzié
na wspotczesne potrzeby wyznawcow i powolwawychswigtych, bardziej przystagych
do rzeczywistéci, jak sw. lzydor — patron Internetu cziw. Tekla — patronka usterek
komputerowych, czy &wiadomi sobie,ze od jakiegé czasu istnieje ruch, ktdry chce, by po
pobraniu DNA z Catunu Tunskiego, kady mogt dla swoich celow sklonowasobie...
Jezusa.

Kinga Kubiak



