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W jakim kierunku zmierza marketing i komunikacjakgzrzna — na to pytanie staraje
odpowiedzié autorzy referatdw wygtoszonych w listopadzie 206kl w trakcie konferencji
.Reklama i PR na rozdeo?”, a nasipnie zebranych w jednej kigce.

W pracy ,Reklama i PR na rozdn@’ swoimi przemyleniami dzied sic naukowcy zajmuicy
si¢ problematyk sfery marketingu i public relations (Henryk Mrulgrostaw Przybyta,
Joanna Kinastowska), praktycy zajany sk marketingiem i PR-em na co dai€Tomasz
Graszewicz, Natalia Hatalska-\woak, Janusz Plencler) oraz osoby porugzage w
obszarach otaczgjych komunikujce s¢ podmioty — dziennikarze, byly jezuita Stanistaw
Obirek oraz poeta Dariusz Sucki.

Jak zapatruajsi¢c oni na przyszi marketingu? Punktem wigia maze by¢ stwierdzenie,a w
obecnych czasach ludzie zozeni g juz tradycyjry reklams, a nattok informacji powoduje,
ze tylko niektére z nich dostagie do swiadomdaci odbiorcy. W zwizku z tym marketerzy
staraj sie wymysla¢ nowe sposoby komunikacji z klientem i rodzaje aeky (advertorial,
tryvertising, ambient media). Wraz ze zmjaposobu komunikowania zmienig sdwniez
sam Klient, ktory staje sprosumentem, czyli konsumentem aktywnie wspaesam
promocg danego produktu czy ustugi. Poza tymi aspektammawianej pracy poruszane
jest rownie zagadnienie przeksztatcania struktur dziatow ntargewych tak, aby lepiej
mogty one sprostawymaganiom wspotczesnego rynku.

Z punktu widzenia osoby zajnugiej sk PR-em, poza informacjami dotygami nowych
kanatow komunikacji z klientem (N. Hatalska-Whak, Nie tylko wielka pjtka, czyli

ambient media i marketing szeptany jako alternagyfanmy komunikagjiK. Michatowski,

M. Burszta,Wirtualna konsumpcja, czyli jak sprzedawaie sprzedajc) ciekawa kdzie

takze lektura tekstu Piotra Andrzejewskiego dotygezrozgraniczania PR-u i marketingu (P.
AndrzejewskiMedia medzy PR a marketingiem. Przypadek szczegolny: amheditoraz H.
Mruka, dotycaca komunikacji zintegrowanej (H. MruKomunikacja zintegrowana — szanse
i bariery). O tym natomiast, jakie miejsce w dziatach marigt powinien zajmowa
specjalista ds. wizerunku pisze T. Graszewicz WdelNowoczesne technologie jako
podstawa budowania skutecznych dziatearketingowych

Poza pozycjami dotyazymi stricte marketingu i komunikacji spoteczneksiazce
Marketing i PR na rozdem? mazna natrait takze na teksty bardzo4no zwihzane z4
tematyk, bo traktujce raczej o poezji i relacjach pauzy pastwem a religi, aczkolwiek
ciekawe (D. Sgénicki, Czym dwigng¢ handel, ktory nie istnieje? O reklamie w poeSji
Obirek,Rozdrde, czyli o umigtnasci wybory.

Miejmy nadzieg, ze brart¢ marketingow oraz public relations, parafrazajstowa wiersza
Brunona Jasskiego zamieszczonego w artykule Dariuszenisiego, kdzie niosto cé
.wiecznie, motorycznie i przed”, niezal@e od rozdray, jakie napotkaj one po drodze.



