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2005 jest wyjtkowym rokiem w trwajcej od péciu lat ogdlinédwiatowej kampanii ONZ na
rzecz zwalczania ubostwa w krajach rozwdiggich se. We wrzéniu 2000 r. 189 krajow w
tym Polska podpisato Deklaradililenijna. Paistwa te zobowizaty sk do realizacji 8 celow:
Wyeliminowania skrajnego ubdstwa i gtodu,

Zapewnienia powszechnego nauczania na poziomiggveoaym,

Promowania réwnouprawnienia pici i awansu spotegari®biet,

Ograniczenia umieralsoi dzieci,

Poprawy opieki zdrowotnej nad matkami,

Ograniczenia rozprzestrzeniania kilV, malarii i innych chordb zakaych,

N o g M w D PRE

Zapewnienia ochron§rodowiska naturalnego,
8. Stworzenia globalnego partnerskiego porozumienigeez rozwoju.
Osiagniecie Celdéw Milenijnych ma nagpi¢ w 2015 roku. Migto pie¢ lat, przyszedt czas na

podsumowania.

Problemy dziathA PR w ramach Kampanii Milenijnej

Z przeprowadzonych w Niemczech badaynika, iz tylko dwie osoby z dziestiu, styszaty
cos na temat Kampanii Milenijnej ONZ. Gdyby podobneldaia przeprowadzono w Polsce
wynik bytby prawdopodobnie jeszcze gorszy. SpegjalPR dziatajcy w ramach Kampanii
Milenijnej borykap si¢ z nas¢pujacymi problemami:

* Brak zainteresowania tematem krajow rozwiiggch s¢ (Afryka, Indiami etc.) w
prasie. Socjolodzy ttumagzen fakt tym, # Europa jest obecnie bardziej skupiona na
wlasnej tasamdaci. W zwiazku z tym wiele redakcji wycofato z tych obszaréw
swoich korespondentow.

» Skomplikowana gospodarczo-polityczna materia tematu

» Bariera braku wiedzy dotygzej ONZ, Kampanii Milenijnej wréd dziennikarzy.



.Dobre wiadomdci, nie s dobre w mediach”

W mysl zasady 3 razy K (Kryzys, Katastrofa, Konflikt)ogres w krajach rozwijagych se
nie jest dostatecznie interegty dla mediéw. ,Gdy wyspilismy z propozyej do Spiegela i
Sterna zorganizowania wywiadu z Eveline Herfkernsprédlynatoremswiatowej Kampanii
Milenijnej, odpowiedziano nanye gtbwnym zadaniem prasy jest krytyka, a pozytywnyc
bohateréw si nie krytykuje” — opowiada zémiechem rzecznik prasowy Kampanii Milenijnej

na Niemcy dr Renee Ernst.

One women show

Oblicze Kampanii Milenijnej zagto zmieniad sig w pazdzierniku 2002 roku wraz z
pojawieniem si na stanowisku gtdbwnego koordynatora (komunikatoepkampanii wyej
wspomnianej Holenderki Eveline Herfkens. Nowy s&dmunikowania w Milenijnej
Kampanii jest agresywny. Retoryka wysen Eveline Herfkens przypomina ptomienne
mowy Martina Luthera Kinga. Padapstre stowa pod adresemngtw, ktére nie wywizuja
si¢ z podpisanej Deklaraciji.

Podobny schemat dzigtazastosowano w Niemczech. Na stanowisko koordyaadarata
PR wybrano rownig jak w przypadku Evelin Herfkens, siludlynamiczia kobiet — dr Renee

Ernst. Spdzita ona w swointyciu w sumie okoto dziestiu lat w Afryce.

No Excuses!

Przywyklismy do tego,4 kampanie PR organizacji charytatywnych qreq zadanie poruszy
nas tak, abymy wsparli finansowo przedsizigcia tych instytucji. W zwizku z tym,
wiekszaici spotébw o charakterze charytatywnym wzruszata Ridey odwotywaty s¢ do
takich emocji, jakie np. wspotczucie. @dalismy wiec przewanie zaniedbane, przes@ane i
zagtodzone dzieci. Prezentowany w mediach odc#&okwietnia nowy spot Kampanii
Milenijnej ONZ tamie ten szablon. Czarno-bialy, bemizyki, niezwykle purystyczny spot
szokuje odbiorcow sy wymowa. Po prezentacji filmu na konferencji dla dzienmia
zapadfa dluga cisza. W realizagpotu zaangawali sk Bono, George Clooney, Cameron
Diaz, Hugh Grant, Brat Pitt, Claudia Schiffer, dusEimberlake. Wszyscy oni pstrykaniem
palcami odmierzajczas: 3 sekundy. Co 3 sekundy umiera jedno dziegawvodu skrajnego
ubdstwa. Gtownym celem kampanii nie jest pozyské&meluszy, ale zbudowanie spotecznej



niezgody na niedotrzymywanie obietnic zboych przez 189 patw. Spot nie odwotuje si
do wraliwosci odbiorcow, ale do ich gniewu, poczucia oszukamieez liderow
politycznych. Ogromne znaczenie w dziataniach PRamach Kampanii Milenijnej ma

rowniez nowe hasto: ,No Excuses, Promises Must be Kept”.

Odmiodzenie przestania

Kolejnym posungciem w dziataniach PR Kampanii Milenijnej jest zmaagrupy docelowe].
Doktor Renee Ernst skierowata przestanie ONZ dadmi&gy w przedziale wiekowym 17-21.
Swoj decyzg ttumaczyta tym, 4 nastawienie starszego pokolenia do tematu ubdstivaie
ulegnie zmianie. Najwaiejsza z& jest przyszi&¢. W 2015 roku dzisiejsi
siedemnastolatkowiegta mieli duzo wigce] do powiedzenia aiobecnie. W zwizku z tym
cata Milenijna Kampania w Niemczech podpmizowana jest mtodziy. MTV co roku
wybiera spérdéd organizacji charytatywnych jeginktérej idee propaguje. W tym roku
niemiecka MTV od 1 lipcadulzie przedstawiaidee Kampanii Milenijnej. Zdaniem dr Renee
Ernst przyszedt teraz czas w public relations naeldadanie informacji, przestaze
sztywnego ¢zyka oficjalnych przemowiena gzyk miodziey, miedzy innymi hip-hopu. Do
przekazu idei Kampanii Milenijnej udatoggpozyska bardzo znapw Niemczech gruphip-
hopowy Gentleman.

W centrum zainteresowania specjalistow pracygh w ramach Kampanii Milenijnej zale
si¢ takze miodzi dziennikarze. To wdmie dla nich organizowanea sseminaria, to im

przyznawanegsstypendia na wyjazdy do krajow rozwiaych se.

PierwszySwiatowy Dzieh Biatej WshzkKi

1 lipca tego roku po raz pierwszy adlzie s¢ na catymswiecie White Band Day — Dzie
Biatej Wstzki, solidarndci z najubaszymi krajami, ale rowniedziean demonstracji sity oraz
spotecznego poparcia dla egzekwowania realizacjioMCeMilenijnych. To medialne
przedsgwziccie w szerszej perspektywie zbuduje wspdinatizi zaangzowanych w walk z
ubdéstwem. Informacje na temat idei Kampanii wradolaczom biala opaslqs na kke mazna
znalee¢ w miodziezowych czasopismach. W tym dniu zaplanowanena catymswiecie

koncerty, happeningi (railzy innymi pod Brara Brandenburskw Berlinie).



Nowa era PR instytucji niedochodowych

Oblicze PR organizacji charytatywnych przechodzi maszych oczach metamoréoz
Spoteczéstwo wraz z instytucjami charytatywnymi we wspoéfpyraz agencjami PR i
reklamowymi staje giegzekutorem. Hasto ,No Excuses” ma odni&¢ zaréwno do obietnic
ztozonych przez pastwa, jak rownie do zwyktych odbiorcow. B§ maze nadchodzi era
agresywnego PR w przekazach agencji charytatywnMehwyniki tych dziatda przyjdzie

nam jednak poczekalo 2015 roku.



