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Czlonkowie Stowarzyszenia oczekuge PR-owcy, dziennikarze i inni dostawcy matérat
redakcyjnych przestrze§deda nastpujacych zasad:

1. Materiat redakcyjny. Materiat redakcyjny ukazuje ¢siw wyniku redakcyjnej oceny
zaangaowanych w to dziennikarzy, a nie w wyniku ptaioiow gotowce lub w naturze przez
zainteresowanych lub w wyniku transakcji barterofl@@mpensaty) z zainteresowanymi
stronami.

2. ldentyfikacja. Materiat, ktory ukazuje siw wyniku bezpéredniej lub péredniej ptatnéci
w gotébwce lub w naturze lub w wyniku transakcji teaowej ma zosta wyraznie
zidentyfikowany jako materiat reklamowy Ilub jako aply material promocyjny.

3. Intencje. Dziennikarz nie moe w jakikolwiek sposéb sugerowaze publikacja materiatu
redakcyjnego mee zalee¢ od czegokolwiek innego hijego warté¢ dziennikarska.

4. Udostepnianie probek. Mozliwe jest przekazywanie,zyiczanie lub udogpnianie probek
produktow lub ustug dziennikarzom — woéwczas gdyelacji dziennikarskiej niezione jest
przetestowanie, aywanie, zapoznanie i sprébowanie danego produktu lub ustugi dla
obiektywniej opinii o danym produkcie lub ustudgzas niezédny do probowania powinien
zost& z goéry ustalony, a wszelkiezyczone produkty powinny zostawrdocone, a ustugi
zaprzestane po zakczeniu préoby.

5. Sformutowanie polityki. Media powinny przygotowadokument formutuycy polityke
przyjmowania upominkow dulz otrzymywania produktéw lub ustug po oboinych cenach
przez dziennikarzy i innych pracownikow mediéw. @dennikarzy i innych pracownikow
medidéw powinno s wymagé#, aby zapoznali sii przyjeli ta polityke. Dokument dotycacy
polityki w tym zakresie powinien zosta udostpniony kontroli publicznej.

Definicje: ,Materiat redakcyjny” oznacza publikacjv prasie lub publikagj elektronicza,
transmisg radiow, telewizyjra, internetovd lub inra.
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